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FACTSHEET 

PRINT ADVERTORIALS 
IM VELOJOURNAL MAGAZIN
Advertorials im Velojournal haben die Aufmachung eines 
redaktionellen Beitrags. Da es sich um bezahlte Inhalte 
handelt, sind sie in der Seitenrubrik bzw. der Autorenzeile 
mit «Advertorial der Firma Fiktiva» / «Produktvorstellung» 
gekennzeichnet. Gebuchte Print-Advertorials werden auch 
auf velojournal.ch publiziert. 

1. INHALTE
Die Velomedien AG als Herausgeberin von Velojournal behält 
sich das Recht vor, unpassende Inhalte mit einer schriftlichen 
Begründung abzulehnen. In diesem Fall entstehen dem Auf-
traggeber keine Kosten. 

2. VERWENDUNGS- UND URHEBERRECHTE
Mit der Vergabe des Advertorial-Auftrages bestätigt der 
Auftraggeber, dass alle Rechte an den Inhalten (Text, Grafik, 
Fotografie) vorhanden sind und die Nutzungsrechte zur 
Darstellung an Velojournal übertragen werden. Bildquellen 
müssen gemäss Urheberrecht zwingend angegeben werden. 
Urheberrechtsforderungen von Dritten werden an den Auf-
traggeber weitergeleitet.

3. BILDER
Der Verlag behält sich vor, angelieferte Bilder im Format und 
Bildausschnitt zu bearbeiten, um ein ansprechendes Layout 
zu gewährleisten. Dabei wird sichergestellt, dass der Bild-
inhalt als solches nicht verändert wird. 

4. TEXT
Der Verlag übernimmt keine Rechtschreibeprüfung der an-
gelieferten Texte. Dies ist Sache des Auftraggebers. Velojour-
nal behält sich das Recht vor, Satzzeichen und Schreibweisen 
(vor allem Gross- oder Kleinschreibungen, Marken- und 
Produktbezeichnungen) gemäss den Velojournal-Textrichtli-
nien anzupassen.

5. ERSTELLUNG
Advertorials werden durch die Velojournal-Redaktion produ-
ziert. Die Anlieferung der Daten (Text und korrekt beschrifte-
tes Bildmaterial) erfolgt per Zip-File oder Download-Link an 
anzeigen@velojournal.ch.

6. VORGABEN UND ANLIEFERUNG
Text:
• �Sprache: ausschliesslich in Deutsch (Schweizer  

Rechtschreibung gem. Duden)
• �Haupttext als Fliesstext
• Aufzählungen möglichst vermeiden

Bilder:
• �Bildauflösung mind. 300 dpi
• �Das Bild dient als Aufmacher bzw. zur Produktpräsentation 

und soll keine Grafikelemente enthalten

7. TARIFE
Advertorials im Velojournal sind in drei Umfängen und  
Platzierungen (siehe Visualisierungen) möglich:

Advertorial klein (1/4-Seite, 600 Zeichen)
• Titel: max. 30 Zeichen (inkl. Leerzeichen)
• Fliesstext: max. 600 Zeichen (inkl. Leerzeichen)
• 1 URL
• 1 Bild: mind. 3000 × 2000 px, 300 dpi 
• Tarif (exkl. MwSt.): CHF 540.–

Advertorial gross (1/1-Seite, 3500 Zeichen 
• Titel: max. 30 Zeichen (inkl. Leerzeichen)
• Einleitungstext: max. 250 Zeichen (inkl. Leerzeichen)
• �Fliesstext mit 1 bis 3 Zwischentiteln: max. 3500 Zeichen 

(inkl. Leerzeichen)
• max. 2 Adressen und URLs
• 1 Bild als Aufmacherbild (mind. 3300 x 2200 px, 300 dpi)
• �max. 2 zusätzliche Bilder (mind. 3300 x 2200 px, 300 dpi)
• Tarif (exkl. MwSt.): CHF 2900.–

Advertorial mega (2/1-Seiten 6000 Zeichen)
• Titel: max. 30 Zeichen (inkl. Leerzeichen)
• �Einleitungstext: max. 250 Zeichen (inkl. Leerzeichen)
• �Fliesstext mit 3 bis 5 Zwischentiteln: max. 6000 Zeichen 

(inkl. Leerzeichen)
• max. 2 Adressen und URLs
• 1 Bild als Aufmacherbild (mind. 3300 x 2200 px, 300 dpi)
• �max. 4 zusätzliche Bilder (mind. 3300 x 2200 px, 300 dpi)
• �Tarif (exkl. MwSt.): CHF 5150.–
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8. VISUALISIERUNGEN

Advertorial klein Advertorial gross 1/1-Seite
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Höchste Fahrstabilität und muskulöse Optik sind 
charakteristisch für das neue «Goroc2» von Flyer. Der 
robuste Rahmen, die sportlich-komfortable Sitzposition 
und 29-Zoll-Laufräder mit 2,6-Zoll-Reifen sorgen für 
Sicherheit und echte SUV-Qualitäten. Die kräftige 
Motorisierung mit dem neuen Panasonic-«GX Ultimate 
Pro FIT»-Motor mit 95 Nm Drehmoment und der 750-Wh-
Akku ermöglichen Fahrspass auf langen Distanzen. 
Pendler finden mit der High-Speed-Version ein potentes 
Bike.  Ab Sommer 2021 in drei Farben, zwei Rahmenfor-
men (Comfort und Gents) und zwei Ausstattungsvarian-
ten im Fachhandel ab Fr. 5299.– erhältlich.
flyer-bikes.com ↗

Veloreisen scheinen langsam wieder in Griffnähe zu 
kommen, kleine und grosse Abenteuer warten vor  
der Haustür. Velociped bietet eine grosse Auswahl der 
Marken Tout-Terrain, Velotraum, Tour-de-Suisse, Speciali-
zed, Cube, Pelago und den individuell aufgebauten 
Velociped-Velos: vom leichten Gravel-Tourer bis hin zum 
voll ausgerüsteten Expeditionsrad.Die erfahrenen 
Veloreisenden des Innerschweizer Veloreise-Spezialis-
ten geben ihr Wissen gerne weiter, beraten dich zum 
passenden Velo und zeigen dir in Crashkursen alles 
Wichtige für Pflege und allfällige Reparaturen unter-
wegs. 
velociped.ch ↗

Die Bekleidungslinie steht für mehr als nur für die Liebe 
zum Drahtesel. «Vive le vélo!» ist eine Hommage an das 
urbane Leben, an die Dynamik im Alltag zwischen 
Familie, Freizeit und Arbeit. Mit der ausschliesslichen 
Verwendung von Bio- und Fairtrade-Textilien setzen wir 
uns für einen nachhaltigen Umgang mit Ressourcen und 
für faire Löhne ein. In Zürich entworfen und in Luzern 
bedruckt, transportieren unsere Produkte auf spieleri-
sche Weise die Verbundenheit zum Vélo und die 
Unbeschwertheit des Lebens. Shirt Fr. 45.–, Pullover/
Hoodie Fr. 79.–. Im Fachhandel zu beziehen oder über 
www.vive-le-velo.ch. 
vive-le-velo.ch ↗

Mit dem neuen E-Gravelbike «Backroad+» elektrifiziert 
Rose Bikes auf einen Schlag gleich vier Bikekategorien: 
Gravel, Urban, Fitness und Reise. Das jeweilige «Back-
road+»-Modell ist perfekt auf einen ganz bestimmten 
Zweck ausgerichtet – der ideale Begleiter für spontane 
Offroad-Abenteuer, mehr Flexibilität im Alltag. Trotz des 
Motors und der gesamten Ausstattung wiegen die 
neuen «Back road+»-Modelle zwischen 14 und 17 kg und 
sind damit echte Leichtgewichte unter den E-Bikes. 
Angetrieben werden sie vom Shimano-«EP8»-Motor, der 
mit einem maximalen Drehmoment von 85 Nm 
auftrumpft. Erhältlich ab Fr. 4398.90.
rosebikes.ch ↗

Robuster Allrounder Wenn einem das Fernweh packt …

Vive le vélo Das Next-Generation-E-Bike
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 Als systemrelevant werden laut Wikipe-
dia Unternehmen, kritische Infrastruktu-
ren oder Berufe bezeichnet, die eine 
derart bedeutende volkswirtschaftliche 
oder infrastrukturelle Rolle spielen, dass 
Systemrisiken nicht hingenommen 
werden können oder ihre Dienstleistung 
besonders geschützt werden muss.

Prioritäten gesetzt
Es scheint, dass Politik und Entscheider 
mit Covid-19 den Weckruf zur Anerken-
nung des Wesentlichen erhalten haben, 
vielleicht auch weil die Gesellschaft 
danach verlangt: Mit der Krise wächst ein 
neues Gesundheitsbewusstsein. Man 
sieht die Notwendigkeit, sich individuell 
und möglichst allein sportlich zu 
betätigen, das Verlangen ursprüngliche 
Natur zu erleben, sich an der frischen Luft 
zu bewegen. Das Velofahren erfüllt diese 
Faktoren wie keine andere Freizeitbe-
schäftigung. Der E-Antrieb erweitert die 
Nutzergruppe.

Berufspendler machen aus der Notwen-
digkeit eine bewusste Entscheidung für 
den Veloverkehr. Zeit an der frischen Luft 
auf dem Weg zum Job ist wertvoll und 

Mit der Corona-Krise kommt es zu einer Priorisierung gewisser Sparten.  
Was bedeutet es für das Velo, systemrelevant zu sein, und warum ist das so.

Endlich systemrelevant

Die Produktionsstätte der Komenda AG, die Alpa Werke in Sirnach.

wird als wichtig und unkompliziert 
eingeschätzt.

All diese Faktoren waren schon vorher 
schlagende Argumente. Die Coronakrise 
hat die Wahrnehmung dazu verändert, 
weil Prioritäten gesetzt werden mussten. 
Der Schweizer Velobauer Komenda AG 
entwickelt seit mehr als einem Jahrhun-
dert Velos für Schweizer und sieht sich in 
der heutigen Entwicklung bestätigt. Dazu 
kommt bei der St. Galler Manufaktur 
noch die volkswirtschaftliche Systemre-
levanz durch inländische Produktion und 
Wertschöpfung. Insbesondere in Zeiten 
der globalen Krise kann auf nationale 
wirtschaftliche Errungenschaften 
vertraut werden.

Komenda geht neue Wege
Nachhaltigkeit für die Umwelt, aber auch 
für den Arbeitsplatz, sind langfristige 
Erfolgsfaktoren der Komenda. Aber der 
Erfolg ist ein ständiger Lernprozess: Die 
COVID-19-Krise hat auch im Fachhandel 
eine Akzeptanz des Online-Geschäfts 
vorangebracht. Die Komenda-Initiative 
Veloplace.ch hat sich als offene B2B2C-
Online- Plattform für den Fachhandel 

etablieren können, weil hier in Zeiten 
des Lockdowns entgangener Umsatz 
aufgeholt werden konnte. Veloplace  
war der Rettungsanker für manchen 
traditionellen Velohändler. Heute findet 
man nicht nur im Schweizer Fachhandel 
fast ausverkaufte Läden vor. Dies ent - 
wickelt sich zu einem globalen Phäno-
men, sobald die Länder ihre Velo läden 
öffnen. Damit muss eine weitere Lösung 
gefunden werden: Die neu begeisterten 
Velofahrer müssen ihren Platz im Verkehr 
und in der Natur finden. Die Velo-Infra-
struktur muss angepasst werden, damit 
die Gesellschaft die Vorteile aus den 
Veränderungen ziehen kann. Dies ist ein 
langer Weg der Kommunikation und 
Planung, bei der die Komenda AG sich 
ihrer Rolle als Schweizer Velomanufaktur 
mit Tradition bewusst ist.

Mitte Juli stellt Komenda neue Velolösun-
gen für das kommende Jahr vor. Auch 
hier geht man neue Wege.

ANZEIGE
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Advertorial mega 2/1-Seiten
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FACTSHEET 

ONLINE ADVERTORIALS 
AUF VELOJOURNAL.CH
Die Online Advertorials auf www.velojournal.ch haben die 
Aufmachung eines redaktionellen Beitrags. Da es sich um 
bezahlte Inhalte handelt, werden sie in der Vorschau als 
«Anzeige» gekennzeichnet und der Autor hat den Titel «Ad-
vertorial». Im Topnews-Block auf der Startseite erscheint ein 
Advertorial während einer Woche. Ein Klick auf den Teaser 
führt zur Detailseite des Advertorials. Nach einer Woche wird 
das Advertorial aus dem Topnews-Block entfernt. Im News-
Stream wandert es nach unten.

1. INHALTE
Die Velomedien AG als Herausgeberin von Velojournal behält 
sich das Recht vor, unpassende Inhalte mittels schriftlicher 
Begründung abzulehnen. In diesem Fall entstehen dem Auf-
traggeber keine Kosten. Erfolgt eine frühzeitige Entfernung 
auf Kundenwunsch, bestehen keine Ansprüche auf eine 
Reduktion der Werbekosten.

2. VERWENDUNGS- UND URHEBERRECHTE
Mit der Vergabe des Advertorial Auftrages bestätigt der 
Auftraggeber, dass alle Rechte an den Inhalten (Text, Grafik, 
Fotografie, Film) vorhanden sind und die Nutzungsrechte zur 
Darstellung an Velojournal übertragen werden. Bildquellen 
müssen gemäss dem Urheberrecht aufgeführt angegeben 
werden. Bei allfälligen Urheberrechtsforderungen von Drit-
ten werden diese an den Auftraggeber weitergeleitet.

3. BILDER
Der Verlag behält sich vor, angelieferte Bilder im Format und 
Bildausschnitt zu bearbeiten, um ein ansprechendes Layout 
zu gewährleisten. Dabei wird sichergestellt, dass der Bild-
inhalt als solches nicht verändert wird. 

4. TEXT
Der Verlag nimmt keine Rechtschreibeprüfung von ange-
lieferten Texten vor. Dies ist Sache des Auftraggebers. Der 
Verlag nimmt sich das Recht, Satzzeichen und Schreibweisen 
(vor allem Gross- oder Kleinschreibungen) gemäss den Ve-
lojournal- Textrichtlinien anzupassen. Zu jedem Advertorial 
werden zwei URLs/Hyperlinks zugelassen.

5. ERSTELLUNG
Advertorials werden durch die Velojournal-Redaktion auf 
velojournal.ch erstellt. Die Anlieferung der Daten (Text & 
korrekt beschriftetes Bildmaterial) erfolgt per Zip-File oder 
Download-Link an: anzeigen@velojournal.ch. 

6. VORGABEN UND ANLIEFERUNG
• �Sprache: ausschliesslich in Deutsch (Schweizer  

Rechtschreibung gem. Duden)
• �Bildquelle: Nur Personen (Vorname, Name) oder Firmen-

namen, keine Webseiten, keine Copyright- oder andere 
Sonderzeichen, Creative-Commons-Verweise sind unter 
Angabe der jeweiligen Lizenz möglich.

• �Sämtliches Bildmaterial muss im RGB-Farbraum  
umgesetzt sein

• �Das Titelbild soll keine Grafikelemente enthalten und es 
muss im Querformat (4:3, mind. 800 × 600 Pixel) angelie-
fert werden

• �Inhaltsbilder müssen eine Mindestbreite von 800 Pixel 
haben

Videos:
• �Diese werden durch Links zu Youtube/Vimeo eingebettet
• �Eine zusätzlich eingebettet In-Stream Werbung ist nicht 

erlaubt
• Maximal 1 Video-Link

7. TARIFE
Mögliche Formate: Advertorial klein und Advertorial gross
• Titel: max. 60 Zeichen (inkl. Leerzeichen)
• Vorschautext: max. 200 Zeichen (inkl. Leerzeichen)
• Fliesstext: Adertorial klein max. 600 Zeichen, Advertorial 
gross max. 3500 Zeichen (inkl. Leerzeichen)
• �Bilder: max. 3 Fotos, Grafiken oder Illustration. 1 Foto als 

Titelbild des Advertorials (Advertorial gross)
• 1 Produktbild als Titelbild (Advertorial klein)
• Video: max. 1 Video (nur bei Advertorial gross)
• Tarif Advertorial klein: CHF 450.– (exkl. Mehrwertsteuer)
• Tarif Advertorial gross: CHF 550.– (exkl. Mehrwertsteuer)
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Teaser auf der Starseite Advertorial gross
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8. VISUALISIERUNGEN
Advertorial klein Advertorial im Newsletter


